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آن شکل سنتی و نوستالژیکی که جعبۀ جادویی تلویزیون، افراد خانواده 
از  حال  در  سرعت  به  می‎آورد،  هم  خود گرد  مقابل  در  شب  هر  را 
تجربه‎های  تلویزیونی،  برنامه‎های  و  شبکه‎ها  تنوع  است.  رفتن  میان 
افراد  دیگر  است که  داده  چنان کاهش  را  تماشا  همزمان  و  مشترک 
کمتر می‎توانند زمانی که به هم می‎رسند برنامۀ محبوب شب گذشته 
را بهانه‎ای برای گفت‎وگو کنند. در بسیاری از خانواده‎ها دیگر نه یک 
دستگاه تلویزیون، بلکه چند دستگاه وجود دارد و بسیاری از جوانان 
بیشتر  برنامه‎های مورد علاقۀ خود هر چه  برای تماشای  نوجوانان  و 
وابسته به تبلت‎ها و تلفن‎های همراه هوشمندی می‏شوند که تماشای 
به‎طور  عمل  ابتکار  می‎دهد.  فردی کاهش  تجربه‎ای  به  را  تلویزیون 
تغییر  حال  در  سمت گیرنده  به  برنامه  فرستندۀ  سمت  از  روزافزونی 
است و اکنون این مخاطب است که نوع محتوا، زمان و مکان تماشا 
را تعیین می‎کند. اینها بخشی از ویژگی‎های دوره‎ای است که از آن با 
به دوره‎ای  اصطلاح  »پساتلویزیون« یاد می‏شود. پساتلویزیون اشاره 
تلفن همراه  و  اینترنت  رسانه‎های جدیدی چون  با  تلویزیون  دارد که 
در هم آمیخته است. پساتلویزیون به معنای مرگ تلویزیون یا پایان آن 
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نیست، در تمامی این تحولات، هستۀ سختی وجود دارد که همچنان 
بی‏تغییر پابرجا مانده است، چیزی که فارغ از تغییرات سریع دستگاه‎ها 
اگر  می‏شود.  تلویزیون خوانده  فناورانه همچنان  و  فنی  پلتفرم‎های  و 
بخواهیم فارغ از تغییرات فناورانه تلویزیون را تعریف کنیم، می‎توانیم 
ارسال محتواهای دیداری و شنیداری حرفه‎ای و جذاب  را  تلویزیون 
از یک سو شبکه‎ها  انبوه دانست. گرچه  با  برای مخاطبان در مقایسه 
متنوع،  شدت  به  مخاطبان  سو  دیگر  از  و  تلویزیونی  برنامه‎های  و 
متکثر و تکه‎تکه شده‎اند، اما تلویزیون همچنان به عنوان مهم‎ترین و 
تأثیرگذارترین رسانه پابرجاست و اکنون این رسانه افزون بر شیوۀ‎های 
پخش جمعی، شیوه‎های پخش محدود و سفارشی را نیز در خود جمع 

آورده است.
این کتاب گزارشی از تغییر و تحولات تلویزیون در ایران به‎واسطۀ 
به  پدیدۀ  »همگرایی رسانه‎ای« است. در سه دهۀ گذشته، همگرایی 
مفهومی اساسی در حوزۀ مطالعات رسانه بدل شده است و بیش از 
صدها کتاب و مقاله دربارۀ آن نوشته‎اند. همگرایی به سادگی تلفیق و 
آمیزش رسانه‎های جدید و رسانه‎های قدیم است. تا پیش از دیجیتال 
شدن، رسانه‎هایی مانند: روزنامه، رادیو، تلویزیون، تلگراف، تلفن و 
رایانه از هم جدا و با ساختارهای خاصی بود. همگرایی رسانه‎ای سبب 
شد این رسانه‎ها بتواند به‎گونه‎ای با هم ادغام شود. البته در ظهور پدیدۀ 
اما همگرایی  است؛  داشته  بارزی  نقش  فناورانه  همگرایی، تحولات 
پدیده‎ای فقط فنی و فناورانه نیست و در این گزارش به تفصیل اشاره 
خواهد شد، نقشی تعیین کننده در سیاست، اقتصاد و فرهنگ داشته 

است.  
در این میان صنعت تلویزیون نیز به شدت از پدیدۀ همگرایی متأثر 
اشاره  آن  به  پساتلویزیون  مفهوم  با  تغییراتی که  آن  همۀ  است،  شده 
می‏شود، بیانگر جنبه‎هایی از تأثیر همگرایی بر صنعت تلویزیون است. 



مهدمق | 3

در کنار همگرایی رسانه‎ای و حتی مقدم بر آن، روند مهم دیگری که 
بر تحولات تلویزیون جهانی نقش انکارناپذیری داشته است، سیطرۀ 
شکل  آشکار‎ترین  است.  بوده  نئولیبرالیستی  سیاست‎های  روزافزون 
این سیاست‎ها که خصوصی‎سازی، آزادسازی و مقررات‎زدایی است، 
سرسام‎آوری  پویایی‎های  به  را  تلویزیون  باثبات  این  از  پیش  صنعت 
هدف  کرد که  ایجاد  را   خلاقیت  و  نوآوری  از  چرخه‎ای  و  واداشته 
همگرایی  میان  این  در  است.  بیشتر  منفعت  و  سود  آن کسب  غایی 
رسانه‎ای امکان تسریع تمرکز و تجمع سازمان‎های رسانه‎ای را فراهم 
تراست‎هایی  و  ظهور کارتل‎ها  به  عمودی  و  افقی  ادغام‎های  آورد. 
به  می‎کند.  ترسیم  را  تلویزیون  صنعت  اصلی  خطوط  که  انجامید 
دلیل خصلت فراملی و جهانی ظهور شبکه‏های تلویزیونی ماهواره‎ای 
امکان سیاست‎گذاری  اکنون دولت‎ها  اینترنت،  در  تلویزیون  ادغام  و 
منسجم رسانه‎ای در سطح قلمرو ملی خود را تا حد زیادی از دست 
داده‎اند. بیشتر کشورهای جهان در پاسخ به این وضعیت، سیاست‎‎های 
رسانه‎ای خود را تغییر داده‎اند و تلاش کرده‎اند خود را با وضعیت سیال 
جدید تطبیق دهند. بی‏شک این وضع برای کشورهایی مانند ایران که 
وضعیت استثنایی دارد و حاضر نیست به‎راحتی در فرهنگ و اقتصاد 

جهانی ادغام شود، به‎مراتب دشوارتر است. 
در  ایران  تلویزیون  وضعیت  بررسی  ما  قصد  رو  پیش  در کتاب 
رسانه‎ای  تحلیل سیاست‎های  و  رسانه‏ای  پدیدۀ همگرایی  با  مواجهه 
و اقداماتی است که در رویارویی با این چالش اندیشیده و اجرا شده 
به سفارش  بر پژوهشی است که  مبتنی  است. سامان کتاب پیش رو 
پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات انجام شده است و به همین دلیل 
ساختار کتاب تا حد زیادی متأثر از شکل مرسوم گزارش‎های پژوهشی 
و دانشگاهی است. در فصل اول به وضعیت فعلی تلویزیون در ایران 
و چالش‎های این رسانه در مقابل تبعات ناشی از همگرایی رسانه‎ای 
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پرداخته خواهد شد. در این فصل همچنین به روش تحقیق برای بررسی 
تدوین  هدف  این  با  دوم کتاب  فصل  می‏شود.  اشاره  چالش‎ها  این 
شده است که پیش نیاز نظری برای درک تحولات ناشی از همگرایی 
رسانه‎ای و تأثیر آن بر تلویزیون را فراهم کند. در این فصل به ماهیت 
تلویزیون،  رسانۀ  به  توجه  با  آن  الزام‎های  و  رسانه‎ای  سیاست‎گذاری 
رسانه‎ای  هنجاری  نظام  به  خاص  به‏طور  همچنین  است.  شده  توجه 
ایران و نقش آن در سیاست‎گذاری رسانه‎ای اشاره خواهد شد. بخشی 
از این فصل نیز به تجارب دیگر کشورها در مواجهه با پدیدۀ همگرایی 
رسانه‎ای اختصاص یافته است. فصل سوم، تمرکز به‏طور کامل متوجه 
وضعیت تلویزیون در ایران است و اهم سیاست‎ها و اقدام‎های انجام 
فصل  نهایت  در  می‏شود.  توجه  همگرایی  پدیدۀ  به  واکنش  در  شده 
چهارم اهم یافته‎ها خلاصه می‏شود و در بخش نتیجه‏گیری، از منظر 

نظری موقعیت دشوار ایران تحلیل و بررسی خواهد شد.
آقای  مساعدت‎های  و  راهنمایی‎ها  از  می‎دانم  لازم  پایان  در 
مهدی‎زاده که نظارت علمی این طرح را برعهده داشتند، کمال تشکر 
و قدردانی را به عمل آورم. همچنین سپاسگزار حمایت‎های بی‎دریغ 
آقای بیچرانلو در پیشبرد تمام مراحل این پژوهش هستم. به‎علاوه از 
سرکار خانم یاسینی، مدیر پژوهشکدۀ هنر نیز که در آماده شدن کتاب 
نقش موثری داشتند، قدردانی می‎کنم. از  سرکار خانم مهربان و سرکار 
خانم شفیع‎خانی نیز برای تمام مساعدت‎ها و پیگیری‏های اداری تشکر 

می‎کنم.

سید جمال‎الدّین اکبرزاده جهرمی
استادیار دانشکدۀ علوم ارتباطات دانشگاه علامه طباطبایی


